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• Hankeviestintä SAMKissa / hankeviestijät
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• Ohjeita viestintään
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THINK FUTURE.

KATSE TULEVAISUUTEEN.

Hankeviestintä 
SAMKissa

HANKEVIEST IJÄT



• Suunnittele ja budjetoi hankeviestintää jo hankkeen hakuvaiheessa

(resurssit; viestintähenkilön tarve huomioitava budjetissa) 
• HUOM! Mikäli hankeviestinnän resurssia ei ole, tekee viestintää projektipäällikkö ja asiantuntijat. 

Hankeviestintää ei paikkaa Viestintäpalvelut tai tutkimuskeskusten viestintäsuunnittelijat 

• Viestintäsuunnitelma antaa suuntaa tarvittavista toimista ja budjetista

• Hankkeen käynnistyessä arvioi ja täsmennä suunnitelmaa

• Viestintäsuunnitelmapohja: Projektipäällikön opas kohta 2.2, hankeviestintä (Repo > dokumentit > 

Hankesuunnittelun ja -toteutuksen työkalut)

• Kokonaisvastuu hankkeen viestinnästä ja sisällöntuotannosta (myös kieliversiot) 

on projektipäälliköllä ja muilla hankkeen asiantuntijoilla

Hankeviestintä SAMKissa



• Hankeviestintä on hankkeen asiantuntijoiden tuottamaa sisältöä. 

• Hankeviestintää kannattaa ajatella paketteina: S, M, L ja XL koot.

• Viestinnän tarvetta tulee arvioida hankesuunnittelijan kanssa.

Hankeviestintä SAMKissa



S = Perushanke: SAMK esim. osatoteuttajana, ei vaadi isoja viestinnällisiä 

ponnistuksia, viestintä hoituu pääsääntöisesti koordinaattorin puolelta tai on meidän 

omana hankkeena pieni, eikä tuota juurikaan viestittävää.

M = Perus "rakennerahastohanke”: viestitään hankkeen toiminnasta ja 

tapahtumista. 
• Esim. hankesivun materiaalien kokoaminen, asiantuntija-artikkelien stilisointi ja niissä avustaminen, some-

nostojen tekeminen, yksittäiset visuaaliset materiaalit

Esimerkkejä hankeviestinnästä



L = Vaativampi hanke: paljon hanketapahtumia, vaatii visuaalisen ilmeen suunnittelua, 

somen päivitystä, ryhmähankkeen muiden toteuttajien osalta viestintää. 
• Lisäksi on esim. tapahtumia markkinoitavana, viestintäsuunnitelman laatimista yhdessä projektipäällikön kanssa.

XL = Iso hanke: viestintätoimenpiteet keskittyy hanketapahtumiin ja laajamittaiseen 

viestintään. Tarve videoille, julkaisuille, artikkeleille. 
• Lisäksi hankkeen verkkosivuston rakentaminen ja ylläpitäminen, tapahtumamarkkinointi ja -suunnittelu, 

artikkelituotantoa asiantuntijoiden kanssa.

Esimerkkejä hankeviestinnästä



THINK FUTURE.

KATSE TULEVAISUUTEEN.

TUTKIMUKSEN VIESTINTÄSUUNNITTELIJAT

Keskusviestintä 
SAMKissa



• SAMKissa on kuusi tutkimuskeskusta
• Ihmisen toimintakyky, Matkailu, Merilogistiikka, RoboAI, Tiedolla johtaminen, WANDER

• Lisäksi SAMKissa toimii Resurssiviisauden tutkimuskokonaisuus

• Jokainen hanke sijoittuu johonkin tutkimuskeskukseen tai -kokonaisuuteen

• Hankkeen perustiedot tulevat näkyviin keskuksen nettisivuille. Projektipäällikkö 

lähettää tarvittavat tiedot tutkimuskeskuksen viestintäsuunnittelijalle

• samk.fi (FIN ja EN) -sivulle hanketiedot tulevat suorasyötteenä Reposta

(projektisihteeri muokkaa tarvittaessa tiivistelmätekstin ja lisää tarvittavat logot)

TKI-viestintä pähkinänkuoressa https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/

Keskusviestintä SAMKissa

https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/


• Tutkimuskeskusviestinnästä vastaavat tutkimuskeskusten viestintäsuunnittelijat, joiden 
työpanos on jaettu keskusten kesken (noin 20 % / tutkimuskeskus).

• Työ kohdistuu tutkimuskeskusten viestintään.

Miten / missä voimme auttaa? 
• Hankesivun tekninen toteutus silloin kun se tulee keskuksen sivuille

• Asiantuntijoiden kirjoittamien artikkelien julkaisu ja jaot 

• Some (SAMK/Tutkimuskeskukset) – somesisältö hankkeilta 

• Mediatiedotteiden jakelu

• Keskusten uutiskirjeiden lähetys

• Tapahtumakalenterin ylläpito

• Lisäksi viestintäsuunnittelijoilta voit aina kysyä neuvoa viestinnällisissä asioissa.

• Tutkimuksen viestintäsuunnittelijan työnkuva kokonaisuudessaan on luettavissa 
Tutkijan käsikirjasta.

Tutkimuksen viestintäsuunnittelijat



THINK FUTURE.

KATSE TULEVAISUUTEEN.

SAMK viestintä

VIEST INTÄPALVELUT



• Introihin (Into ja Oiva) samkilaiset voivat viedä uutisia SAMK-tunnuksilla. Esim. 

hanketapahtumia, jotka sopivat opiskelijoille tai henkilökunnalle. Ohje löytyy

Intosta.

• Viikkotiedotteessa voidaan julkaista hankkeiden asioita, jotka hyödyttävät

henkilökuntaa laajemmin (esim. Opas työaikaiseen ruokailuun, Break Pro)

• Ilmoitathan viikkotiedotteeseen tulevat aineistot keskiviikkoisin klo 12.00 

mennessä: ServiceDesk (Communication services > To our internal information)

• Inforuutuihin voi toimittaa materiaalia tapahtumista, joihin SAMK liittyy ja jotka

kiinnostavat laajempaa yleisöä. Huom! Tutkimuksen viestintäsuunnittelijat vievät

ohjelmaan.

• Lisätietoja: https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/ > "Käytännön ohjeita"

Sisäinen viestintä

https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/


• Tarvitaanko mediatiedote? Lähetä mediatiedote merkittävistä ja yleisesti kiinnostavista asioista, 
esim. alueellinen tai kansallinen vaikutus ihmisiin, ajankohtainen ja paljon keskusteltu aihe, jota 
hanke tutkii tai muut uutisarvoiset näkökulmat

• Nosta esiin asia ja näkökulma, ei pelkkää hanketta. Suunnittele tiedottamisen ajankohta huolellisesti.

• Hanke laatii sisällön, viestintäpalvelut lähettää tiedotteen.

• Toimita tiedote viestintään ajoissa ennen suunniteltua julkaisuajankohtaa.

• Tiedotteen sijaan voidaan lähettää myös kevyempiä vinkkejä

• Esimerkki läpimenneestä mediatiedottesta (RoboAI)

• SAMK näkökulma: viestintä@samk.fi

• Tutkimuskeskus- ja/tai hankenäkökulma: tutkimuksen viestintäsuunnittelija

• Hankkeet voivat pyytää julkaistavaksi uutisia yleisesti kiinnostavista ja ajankohtaisista aiheista
myös SAMKin (SAMKin viestintä) ja tutkimuskeskusten (tutkimuksen viesitintäsuunnittelijat) 
verkkosivuilla (fi/en). 

• Viestinnän ylläpitämistä blogeista voi saada julkaisupisteitä (samkarit.samk.fi ja alumni.samk.fi)
• samk.fi/samk/ajankohtaista/blogit löytyy kaikki samkilaisten ylläpitämät blogit. Jos aihe sopii johonkin

olemassaolevaan blogiin, ole yhteydessä blogin toimituskuntaan

• Osaamisuutiset sidosryhmille (10 kertaa vuodessa) ja News Bulletin kansainvälisille
sidosryhmille (6 kertaa vuodessa)

Ulkoinen viestintä

https://www.samk.fi/tki/roboai-juhlii-5-vuotista-taivaltaan-nayttavalla-robottien-ohimarssilla-26-4-klo-14/
https://www.samk.fi/tki/roboai-juhlii-5-vuotista-taivaltaan-nayttavalla-robottien-ohimarssilla-26-4-klo-14/
mailto:viestintä@samk.fi
http://samk.fi/samk/ajankohtaista/blogit
http://samk.fi/samk/ajankohtaista/blogit


THINK FUTURE.

KATSE TULEVAISUUTEEN.

Ohjeita 
hankeviestintään



Hankeviestinnässä huomioitavaa

• Hyödynnä jo olemassa olevia, ei omia kanavia (tutkimuskeskukset / SAMK)

• Ei omia logoja (joryn päätös)

o Pl. Osatoteutushankkeet (ohje intrassa)

• Graafisissa materiaaleissa on mahdollista hyödyntää (valitse yksi):

o Tutkimuskeskusten viestintäohjeet ja Canva-pohjat

o SAMKin brändikirja ja graafinen ohjeistus

o Rahoittajan pohjat

• Oman kohderyhmän tunnistaminen ja viestiminen heille eri kanavissa (mieti myös 

kanavaan sopiva äänensävy)

• Muista saavutettavuus sekä tekstissä, kuvissa, videoissa että linkeissä sekä käännökset



• SAMKin pohjat, graafisen ohjeen ja brändikirjan löydät Intosta. Tutkimuskeskusten

Canva-pohjat löytyvät tutkimuksen omasta Canvasta.

• Mikäli hankkeessa on useampi tasavertainen toteuttaja voidaan ohjeistuksista poiketa.

• Huomioi rahoittajan vaatimukset.

• Hankkeella voi olla omaa kuvitusta, joka lisää tunnistettavuutta ja auttaa hanketta

erottumaan. Kuvitus tulee hankkia ostopalveluna / hankeviestijältä. 

• Tutkimuskeskuksilla on myös omat kuvapankit, joita hanke voi tarvittaessa hyödyntää sekä täydentää.

• Keskusten logo toimii hankemateriaaleissa virallisena logona, jos tila / saavutettavuus

antaa myöden. Muutoin käytetään SAMKin logoa (myös “logorimpsuissa”)

Visuaalinen ilme

https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#hankeviestinta


• Hankkeen oma verkkosivusto tai tutkimuskeskuksen sivuston alla oleva hankesivu

toimivat hankkeen pääasiallisena tietolähteenä. 

• Oma verkkosivusto tarvittaessa (eli kaksi sivua vähintään) tilataan ICT-palveluista

• Ylläpitovastuu: projektipäällikkö/asiantuntija/hankeviestijä. 

• Huomioi hankkeen päättyminen: kuka päivittää, mitä maksaa. HUOM! Oltava viisi vuotta olemassa

hankkeen päättymisen jälkeen.

• Tutkimuskeskuksen sivuston alla oleva hankesivu koordinoidaan tutkimuskeskuksen

viestintäsuunnittelijan kautta. Sivu on lyhyt: hankkeen kuvaus, tavoite ja toimenpiteet ja

yhteystiedot sekä rahoittajien logot yms. muut tiedot. Sivulle voidaan myös kerätä

hankkeen aikana tuotettuja sisältöjä (ei materiaalipankki).

• Mikäli tarvitaan laajempaa sivustoa, jota on tarpeen päivittää usein, on hyvä harkita heti verkkosivustoa. 

• Verkkosivujen tulee olla saavutettavuusvaatimusten mukaisia (hankkeen vastuulla).

Hankkeen verkkosivut

https://staff-info.samk.fi/wordpress/uuden-web-tai-blogi-sivuston-hakeminen/
https://staff-info.samk.fi/wordpress/uuden-web-tai-blogi-sivuston-hakeminen/
https://staff-info.samk.fi/wordpress/uuden-web-tai-blogi-sivuston-hakeminen/
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#saavutettavuus


https://ravi.samk.fi/

https://myrsky.samk.fi/

https://www.wander.fi/projektit/biovahva/

Hankkeen verkkosivut

Tutkimuskeskuksen hankesivu:

• Yksi sivu riittää hankkeen eliniän ajaksi

• Sivulle tulee maltillisesti päivitettävää

• Ei ole paljon säilytettävää materiaalia jne. 

(ei ole materiaalipankiksi tarkoitettu)

Oma verkkosivusto:

• Tarvitaan alasivuja, tuodaan paljon

materiaalia (toimii materiaalipankkina) ja

päivitetään usein

• Halutaan itse oikeudet sivustolle ja itse

päivittää: myös sivuston rakentaminen itse!

• Hanke vaatii kaksisuuntaista viestintää

(sivuille halutaan yhteydenottolomake, 

kalenteri tms.)

• Samk.fi domainin alla

https://ravi.samk.fi/
https://myrsky.samk.fi/
https://www.wander.fi/projektit/biovahva/


• Sosiaalisen median osalta suositellaan asiantuntijaviestinnän kanaviksi erityisesti

LinkedIniä. Tehokkainta viestintä on oman asiantuntijaprofiilin kautta.

• Tutkitusti henkilöt ovat organisaatiota kiinnostavampia, joita algoritmit suosivat. 

• Hankkeiden ja hankkeiden asiantuntijoiden tuottamiin sisältöihin reagoidaan mielellään 

SAMKin ja tutkimuskeskusten virallisissa some-kanavissa. Muista linkittää (@) SAMK 

ja/tai tutkimuskeskus julkaisuun.

• Some-viestinnässä pyritään kertomaan hankkeesta mahdollisimman innostavasti, 

kiinnostavasti ja kansantajuisesti. Mukaan kuva/video huomionherättäjäksi. 

• SAMKin somekanavat ovat LinkedIn, Facebook, Youtube, Instagram ja TikTok. Instagram 

ja TikTok keskittyy koulutusten markkinointiin.

• SAMK käyttää kanavissaan hashtageja #SAMK ja #MySAMK (yleinen) | 

#KatseTulevaisuuteen ja #ThinkFuture (slogan) | #MeidänSAMK ja #OurSAMK (strategia) 

+ tutkimuskeskusten tagit #TiedollaJohtaminen #RoboAI jne.

Sosiaalinen media Näy Somessa!



Sosiaalisen median julkaisut



Asiantuntijan omat julkaisut



• Jokaisella tutkimuskeskuksella on omat somekanavansa, kuten LinkedIn, Facebook, 

Youtube tms. Lisäksi suurelle yleisölle tarkoitetuissa postauksissa voi hyödyntää myös

esim. SAMKin Facebookia.

• SAMKin tutkimuksella on yhteinen Instagram-tili: SAMK_Tutkimus

o Tilille postataan mm. tapahtumista, vierailuista, reissuista, behind the scenes –tilanteista sekä muista

yhteisöllisyyttä korostavista asioista. Kaikki postaukset, joille online merkityksellinen.

Sosiaalinen media



• Tapahtuman käytännönjärjestelyistä vastaa hanketoimijat, lisätietoja Intosta.

• SAMKin kampuksilla olevista hanke- ja projektitilaisuuksista, ole yhteydessä

tapahtumakoordinaattori Stella Laihoon (stella.laiho@samk.fi) 

• Tapahtumamarkkinointia tukemaan viestintä tarjoaa seuraavia kanavia tapauskohtaisesti:

• kampusten inforuudut (laajempaa yleisöä koskevat tapahtumat)

• samk.fi tapahtumakalenteri ja tutkimuskeskusten kalenterit (fin/en) (julkiset tapahtumat)

• tutkimuskeskusten uutiskirjeet

• osaamisuutiset (sidosryhmäkirje fin/en)

• viikkotiedote, intranetit

• mediatiedote

• Tutkimuskeskusten/SAMKin some-kanavat

• Tapahtuman valokuvauksesta, videoinnista sekä sosiaalisen median sisällöntuotannosta

vastaavat hanketoimijat

Tapahtumamarkkinointi

https://into.samk.fi/samk/kiinteistot-ja-turvallisuus/)
https://samk.tapahtumakalenterit.fi/
https://samk.tapahtumakalenterit.fi/
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#osaamisuutiset
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#osaamisuutiset
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#viikkotiedote
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#viikkotiedote
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#mediatiedote
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#mediatiedote


Tapahtumamainos



Huono esimerkki:

- Hankesuunnitelma kirjoitettu eri

järjestyksellä uudestaan

- Mennään rahoittaja edellä

(kirjoitetaan heille)

- Toistetaan samaa hankejargonia

(puhutaan vain tavoitteista ja

toimenpiteistä)

- Näkökulmana esim. hanke alkaa, 

hanke käynnissä, hanke päättyy

Miten kirjoitan hankkeesta asialähtöisesti?

Hyvä esimerkki: 

- Tapahtumat ja tutkimuksessa esiin

nousseet asiat

- Konkreettisia esimerkkejä

- Keskiössä tekeminen, eikä

hankesuunnitelma

- Näkökulmana: tiede taustalla, miksi

hankkeelle oli tarve

(kohderyhmälähtöisesti)



Esimerkkejä: 

https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/

https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-

mielen-hyvinvointia/

Miten kirjoitan hankkeesta asialähtöisesti?

https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.roboai.fi/uutinen/tunnetaitojen-tukeminen-uusilla-emoji-korteilla/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/
https://www.ihmisentoimintakyky.fi/tutkitaan/tutkitaan-hyva-ravitsemus-osana-mielen-hyvinvointia/


• Mielenkiintoa ja monipuolisuutta kuviin voi tuoda sommittelulla, kuvaamalla

yksityiskohtia tai tarjoamalla behind-the-scenes (mitä tapahtuu taustalla) -sisältöä. 

• Kampuksella ja tapahtumissa saa kuvata vapaasti, jos kuvissa on paljon ihmisiä

• Jos kuvissa näkyy ihmisiä ja niitä aiotaan käyttää markkinoinnissa, muista aina kuvaus- ja julkaisuluvat.

• Ota sekä vaaka- että pystykuvia. Siisti ylimääräiset asiat taustalta (roskikset etc).

• Valokuvaus ja videotuotanto ostetaan ostopalveluna tai hoidetaan hanketoimijoiden

toimesta. Lisätietoja Intossa Videot-kohdassa. 

• Kirjastosta voi lainata kameraa. 

• Tutkimuskeskuksilla on kuvapankit, joita koostetaan yhdessä hankkeiden kanssa.

• Maksuttomat kuvapankit: pixabay.com tai pexels.com

• Jokaisella tutkimuskeskuksella on oma Youtube-kanavansa, joissa voidaan julkaista

hankkeiden videosisältöä. SAMKin Youtube-kanava keskittyy koulutussisältöihin. 

Kuvat ja videot

https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#videot
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#videot
https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#videot
https://pixabay.com/
https://www.pexels.com/


• Tutkimuskeskuksilla on käytössä yhteinen Canva, jota kaikki hankkeet voivat hyödyntää.

• Canvasta löytyy valmiita pohjia hankemateriaaleihin, esim.:

o Juliste

o Flyer

o LinkedIn, Instagram

• Lisäksi Canvasta löytyy paljon erilaisia graafisia elementtejä ja kuvia, joita voi hyödyntää

osana kokonaisuutta. (Ei ladata yksittäisiä kuvia ilman muita elementtejä)

>> Kerrothan, jos sinulla on hyvä idea uudeksi Canva-pohjaksi!

Tutkimuksen Canva-pohjat



Saavutettavuus

• Suomessa tuli 1.4.2019 voimaan EU:n saavutettavuusdirektiiviä noudattava laki digitaalisten palvelujen

tarjoamisesta. Lue lisää saavutettavuudesta. 

Tietosuoja

• Henkilötietojen käsittelyn kohteena olevan henkilön on saatava kattava ja selkeä kuvan henkilötietojen

käsittelyn kokonaisuudesta. Jokaisella on siis lähtökohtaisesti oikeus tietää, miten hänen tietojaan

käsitellään (tietosuojailmoitus).

• SAMKin tietosuojavaltuutettu: Osmo Santamäki

Muuta huomioitavaa

" Ilmoittautumalla hyväksyt tietojesi tallentamisen ja käsittelyn tapahtumaa

varten SAMKin tietosuojarekisterin mukaisesti. Lisätietoja SAMKin

tietosuojarekisteristä sekä hankehallintarekisterin tietosuojaselosteesta." 

https://into.samk.fi/palvelut/viestinta/#saavutettavuus
https://www.samk.fi/tietoa-meista/tietosuoja/
https://www.samk.fi/app/uploads/sites/2/2023/12/Tietosuojamateriaali_2023_10_02.pdf
https://www.samk.fi/app/uploads/sites/2/2023/12/Tietosuojamateriaali_2023_10_02.pdf


Viestintäpalvelut (viestintä.samk@samk.fi)

• Jani Wahlman: viestintäpäällikkö, yleiset linjaukset

• Anssi Aarni: koulutusmarkkinointi, Instagram, Tiktok

• Jatta Lehtonen: brändiin liittyvät asiat, tapahtumat, markkinoinnin ja viestinnän tukipalvelut, LinkedIn

• Inna Saarinen: ulkoinen viestintä ja tapahtumat, samk.fi päätoimittaja, sidoryhmien uutiskirjeet, Facebook

• Elina Valkama: kv-koulutusvienti ja kv-tapahtumat

• Katri Väkiparta: sisäinen viestintä

Tutkimuskeskusten viestijät / tutkimuksen viestintäsuunnittelijat

• Reetta Vähä-Aho: Matkailu, Tiedolla johtaminen, Merilogistiikka, Ihmisen toimintakyky

• Petra O’Rourke: RoboAI, RoboAI Health, WANDER

• Taru Hyrkäs: Resurssiviisauden tutkimuskokonaisuus

Lisäksi osassa hankkeissa toimii omat hankeviestinnästä vastaajat asiantuntijat, hankeviestijät

Viestijät SAMKissa Ota yhteyttä matalalla kynnyksellä!



THINK FUTURE.

KATSE TULEVAISUUTEEN.

Kiitos!
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